COMMUNITY MANAGER
B

OBJETIVOS CONTENIDOS

Consiga desarrollar la capacidad de gestionar la imagen de marca de O TECNICAS PARA GESTIONAR ADECUADAMENTE LA REPUTACION
las empresas en Internet y ser gestor y moderador de Redes Sociales y ONLINE DE UNA EMPRESA

Comunidades Virtuales. Aprenda a gestionar la marca de su empresa.

Rentabilizar la presencia en las redes sociales. Saber optimizar la m| ESTABLECER LOS OBJETIVOS DE LA PARTICIPACION EN MEDIOS
inversion en marketing on-line. Reconocer las herramientas 2.0 mdas SOCIALES

idéneas para los objetivos de la empresa.
O ESTABLECER EL GRADO DE RELACION QUE SE TIENE CON LA

Estd dirigido o empresarios, directivos, mandos intermedios vy
AUDIENCIA

profesionales.
O ESTABLECER EL NIVEL DE PARTICIPACION DE NUESTRA AUDIENCIA
EN MEDIOS SOCIALES

f .. O FACEBOOK, LINKED IN, TWITTER, XING,
Subvenciéon 15%

para plazas confirmadas
hasta el 22/09/2010
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Inscripcién:

Mas informacion: 902318800 6
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